Brenn, Geld

3> DOT-COM-MUSICAL. In der realen Welt ist Frank Thomsen
mit seinem Startup gescheitert. Nun bringt der Ex-Manager
seine Vita als Crash-Unternehmer auf die Biihne.

rgendwo in der westlichen Welt —

zwischen dem Silicon und dem Isar

Valley: Jack und Frank sitzen im

Auto und fahren durch die Nacht.

Die Scheinwerfer malen grofe

Lichtkegel in den dunklen Himmel.

Fiir die beiden sehen sie aus wie

Dollarzeichen, denn Jack und Frank
triumen vom groflen Geld in der
Internet-Branche.

Jack und Frank sind Figuren aus
dem Dot-Com-Musical ,The.Rush“. So
wie die beiden fiithlten sich vor zwei Jah-
ren noch viele Griinder. Es war der Hé-
hepunkt der Dot-Com-Bliite. Auf einen
Investor musste niemand lange warten,
denn bei den Kapitalgebern sall das
Geld locker. Die VCs investierten in fast
jedes neue Internet-Geschiftsmodell.
Die Zeit war ideal: fur die Grundung

neuer Unternchmen, fir Pioniergeist,

fiir den Traum, die Welt zumindest ein
kleines Stiick weit zu erobern.

Doch viele dieser Triume platzten. |

Auch der von Frank Thomsen, Autor
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und Produzent des Musicals, das vor
drei Wochen in Miinchen uraufgefiihrt
wurde. In "The.Rush" besingt der Ex-
Dot-Com-Chef seine eigene Geschichte
— und Pleite. Dabei hatte alles so rosig
angefangen: 199y griindete Thomsen
gemeinsam mit seinem Bruder Lars
die Miinchener Web-Agentur Twest.
Nur zwei Jahre spiter wandelten sie
die Agentur in einen Anbieter von

Your Startup will fly

brenn!

fahrungen in ,The.Rush® musikalisch
verarbeitet. Mehr noch: Der singende
Dot-Com-Entrepreneur, der mit eingin-

| gigen Melodien und aufwendigen Com-

| puteranimationen die Zuschauer in sei-

nen Bann zieht, geht noch einen Schritt
weiter. Er zeigt den Weg zur ,next idea”
auf, zur nichsten Idee und zur nichsten
Herausforderung. Seine Botschaft: Die
Zukunft wartet bereits. Niemand soll
sich von einem Schicksalsschlag beirren
lassen, sondern mit Zuversicht das
nichste Business anpacken. Oder, wie
Thomsen es bildlich in seinem Musical
ausdriickt: Jeder soll seinem eigenen Sil-
berstreif am Dot-Com-Horizont folgen.

»Folgt dem eigenen Silberstreif
am Dot-Com-Hor1zont-

ASP-Plattformen um. Finanziert wurde
das ganze mit Venture-Capital. Doch
dann kam im vergangenen Jahr die
Erntichterung. Die Investoren waren
verunsichert, und nach einigen Turbu-

lenzen meldete das Unternehmen im |

Januar Insolvenz an.

Das Boom- und Crash-Thema eines Dot-
Coms auf die Biuhne zu bringen, ist
lingst tberfillig. Gerade in Miinchen,
dem Zentrum der deutschen Dot-Com-
Szene. Als Ein-Mann-Musical ist es von
der Idee her eigentlich nicht reprisenta-

| tiv, denn die meisten Griindungen erfol-

Statt Tritbsal zu blasen, hat Thomsen |
die Armel hochgekrempelt und seine Er- |

gen im Team — wie auch im Falle Twest.
Doch Thomsen improvisiert, indem er
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neben der realen Person (Frank Thom-
sen) bis zu zehn virtuelle Charaktere
auftreten lisst. Die Cyber-Akteure wer-
den ,in Echtzeit* von lichtstarken Bea-
mern auf zwei groffe Leinwinde pro-
jiziert. Thomsen singt und bewegt sich
vor der 20-Quadratmeter-Fliche souve-
rin und bezieht die von ihm erschaffe-
nen computeranimierten Figuren so ge-
schickt mit ein, dass der Zuschauer
buchstiblich vergisst, dass es sich um
ein Single-Musical handelt. Der Sound
,Burn, money, burn® (Brenn, Geld,
brenn) diirfte sich zum Gassenhauer der
New Economy entwickeln — wenn auch
zum Leidwesen der VCs, von denen ei-
nige im Zuschauerraum salRen.

Typische Story des Niedergangs
JVerbrennt jetzt mal richtig Geld, ho-
ren Jack und Frank ihre Investoren in
dem Stiick sagen. Sie lernen dort, dass
.nur mit grolien und vor allen Dingen
schnellen Investitionen das schnelle
Geld zu machen ist“. Die beiden Griin-
der folgen dem Rat und beschlieflen,
das Management der Firma auf profes-
sionelle Beine zu stellen. Sie holen den
virtuellen Peter als CEO mit an Bord.
Doch das Verhingnis nimmt seinen
Lauf — im Musical ebenso wie in der rea-
len Welt. ,Es ist der typische Verlauf ei-
ner Dot-Company®, fasst Thomsen zu-
sammen. Und der sieht so aus: Am An-
fang wurde viel Geld moglichst schnell
investiert und noch schneller verbrannt.
Der Markt schien ungebremst zu boo-
men. Doch dann kam der Crash der In-
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ternet-Boutique Boo.com, und die ersten
Gewitterwolken zogen auf. Die Branche
dachte um: Viele Companys dnderten
ihre Business-Modelle von B2C (Busi-
ness-to-Consumer) zum lukrativer er-
scheinenden B2B-Modell (Business-to-
Business). Die ersten neuen Kunden ka-
men, und man schopfte Hoffnung.
Doch die neuen Investoren blieben aus,
zu tief safl ihre Skepsis. Schliefllich
standen viele vor dem Aus.

Der Unternehmergeist ist geblieben

,Wir haben relativ frithzeitig Insolvenz
angemeldet”, sagt Thomsen. Da das ge-
samte Projekt VC-finanziert war, hielten

sich seine Schulden zudem in Grenzen.

Thomsen verlor lediglich seine Startein-
lage von knapp 18 coo Euro sowie die
investierte Arbeitszeit. ,Ich hatte jeden-

2> 1 Die Suche nach Investoren ist kinderleicht.
Jack und Frank begeistern einen Risikokapitalgeber
fiir ihre Idee. »» 2 Die Freude ist groR: Beachpar-
ty. ¥* 3 Die Griinder haben nun genug Geld fir ein
Biro, neue Computer und Mitarbeiter. *> 4 Ver
brennt jetzt mal richtig Geld" — der Rat der Investo-
ren kommt die Firma am Ende teuer zu stehen.

falls kein dickes Minus auf dem Konto®,
so der Jungunternehmer.

Gliicklich, wer mehrere Talente in sich
vereint. Thomsen ist zwar mit seiner
Griindung von Twest gescheitert, sein

Unternchmergeist hat dadurch jedoch |
nicht gelitten. , The.Rush® ist der Beweis
dafiir."Schon 1994 sammelte er als Au-
tor, Komponist, Produzent und Darstel-

' Gudrun Kosche

ler des Musicals ,School, die ersten
Bithnenerfahrungen. Sieben Jahre spi-
ter erinnert sich Thomsen an seine alten
Tugenden, nimmt seine letzten Erspar-
nisse und produziert ,The.Rush".

Damit macht er vor, was in den USA
lingst gang und gibe ist. Dort gilt ein
gescheiterter Jungunternchmer als ge-
fragter Entrepreneur. Der Grund: Wer
einmal ein Schifl auf Grund gesetzt hat,
der weif beim nichsten Mal, worauf es
ankommt. Der so genannte Serial Entre-
preneur kénnte angesichts der anhalten-
den Dot-Com-Krise auch hier zu Lande
bald zur Normalitit werden.

Mit seinem Musical geht Twest-
Griinder Thomsen nun in die Vermark-
tungsphase. Die Urauffihrung im
Miinchner Kulturzentrum am Gasteig
war mit 150 Besuchern fast ausverkauft.
Zahlen, die den Musiker ermutigen,
weiterzumachen. Die nichsten Auffiih-
rungen finden am 18, und 20. Juli in der
Pasinger Fabrik in Miinchen statt. Wann
Thomsen mit seinem Musical schwarze
Zahlen schreiben wird, ist noch unge-
wiss. Tatsache ist jedoch, dass es auf gro-
fe Nachfrage stofit. Anfragen aus Ber-
lin, Hamburg, Frankfurt und Wien gibt
es bereits. Dabei ist es Thomsen egal, ob
die Leute sein Stiick aus Grinden der
Privention oder als Déja-vu-Erlebnis
ansehen wollen.

g.kosche@vhb.de
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