Auch im Kino:
Aufstieg und Fall
eines Start-ups

B il

| SCHRILL: Die
Start-up-Pleite
als Bihnenshow

SPANNENDE SZENEN: Das Desaster der
New Economy liefert Stoff fiir neue Musicals

selbst miterlebt: Als Ende letz-

ten Jahres die New-Economy-
Blase endgiiltig platzte und die
Kurse am Neuen Markt ins Boden-
lose stlirzten, drehten ihm die Ka-
pitalgeber den Geldhahn zu. Das
bedeutete das Aus fiir seine Multi-
media-Firma Twest.com AG. Nach
dreieinhalb wilden Internet-Jah-
ren, in denen Thomsen auf dem
Papier zeitweise mehrfacher Mil-
lionar war, fragte sich der Ex-Fir-
menchef: ,Was ist eigentlich pas-
siert?" Die Antwort hat er in ein
Musical verpackt: ,The Rush® han-
delt vom Aufstieg und Fall einer
Internetfirma und feierte vor weni-
gen Wochen Premiere. Thomsen
ist langst nicht der einzige, der die
Schattenseiten der New Economy
zum Unterhaltungsstoff verarbei-
tet hat. In den Internet-Hochbur-
gen der USA haben bereits die
ersten Kinofilme {iber die Schat-

F rank Thomsen hat das Drama

tenseiten der New Economy Fu-
rore gemacht. Der derzeit erfolg-
reichste heif3t  Startup.com”. Der
Dokumentarfilm der Regisseurin-
nen Chris Hegedus und Jehane

FRANK THOMSEN
Ex-Firmenchef und
Musical-Darsteller

.Das Geld lag auf der

Strafde. Es waren wilde
Internet-Jahre®

Noujaim zeigt ebenfalls das Schick-
sal eines Internet-Start-ups. Ein Jahr
lang begleiteten die Regisseurinnen
den Unternehmer Kaleil Isaza Tuz-

Musical-Termine

,Burn Money Burn” heif3t der
Geldverbrenner-Song im Musical
,The Rush”. Zu horen ist er am
18. und 29. Juli in der Pasinger
Fabrik in Minchen. Informatio-
nen gibt es auf der Website

© www.the-rush.de

man mit ihren Kameras. Zunachst
filmten sie seinen steilen Aufstieg.
Tuzman bekam 60 Millionen Dollar
Investmentkapital, heuerte 233
Mitarbeiter an und wurde zu einer
Vorzeigefigur der New Economy.
Das Ende ist nicht weniger drama-
tisch: 40 Millionen Dollar Schul-
den, zerbrochene Freundschaften
und eine spektakuldre Firmen-
pleite. Der Film ,Startup.com®
kommt in Deutschland frithestens
im Herbst in die Kinos. Das Musi-
cal .,The Rush" wird im Juli ein
zweites und hoffentlich nicht
das letzte Mal aufgefiihrt. Denn
Thomsen, der das gesamte Musi-
cal — von den Videoprojektionen
iber den Gesang und die Bithnen-
darbietung — allein stemmt, ver-
marktet sein Werk auch selbst.
Ohne Sponsoren geht ihm aber
langsam wieder das Geld aus.
Andrea Bittelmever
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